Si consoelida il fenomeno delle case

di produzione interne alle agenzie creative.
Nate per garantire maggior praticita

e coinvolgimento su tutto il percorso
creativn, ROR SONo pero viste

di brion occhio dai produtiori indipendenti
che le considerano una forma

di concorrenza non del tutto corretto

The Family partner di Antartic Village

Un viaggio reale e simbolico ai confinl del mondo, dove le
condizioni ambientali ¢ di vita sono estreme, al limie
della sopravvivenza. E' quello compiuto dalla coppla di
artisi Lucy + Jorge Oria In Antartide nella primavera
dello scorso anao e le cui opere & la documentazione sono
espaste o Milano all'Hangar Bicocea nella mostra
Antarctica. Curata da Bartolomeo Pletromarchi, la rasse-
- gna presenta le 25 tende che costituivano ‘Antartc Village
| - No Horders' installate in Antartide, cosl come | paraca-
dute a gocela, gli equipaggismenti da sopravvivenza & |l
viden delln spedizione,
La mostra costituisce anche 'occasione per presentare

- alcune delle opere realizzate dai due arti-
T st ped corso degli ultimi cingque anni sulle
tematiche delle emergenze sociali, ambien-
tali = umanitarie contemporanee. Tra que-
ste figurano ‘Orta Water', sul progetio
ded riclclo e rivso dell’scqua. "Urban Life
Guard’, una serie di figure di sopravvissul
realizzate dagli artisti per le loro perfor-
mance urbane @ ‘Nomad Hotel', un grande
, camion militare riconvertito con micro
strutture abitative. Partner della rassegna,
aperta fino all'8 glugno, & The Family. Per
infor wwaw hangarbicocea.it. n

Ritaglio stampa ad Uso asclusivs dal mt_mlurm, nen  ciproducibile.
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